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CZESC1

KTO MOWI?




cyfike

Marka to unikalny zestaw cech i wartosci, ktére wyrdzniajg nasz wydziat na tle konkurencii i
definiujg go w oczach réznych odbiorcow.

Jest to forma stereotypu, ktéry utatwia ludziom szybkie zrozumienie, co to jest, po co to jest,
jakie to jest, dla kogo to jest, co mi to obiecuje i na kofcu - co ztego mam.



cyfika

Trojkgt Strategiczny

GRUPA

DOCELOWA




Trojkgt Strategiczny

cyfika
Co tworzy naszq tozsamos¢ — kim
jesteSmy?
Co jest naszqg mocng a co stabq strong?
Czy mamy na poziomie
produktowym/u.e./wizerunkowym jakie$
przewagi nad konkurencjqg

GRUPA

DOCELOWA



cyfika

Kim jest nasz odbiorca?
(psychografia,
demografia)

Co jest dla niego wazne w
naszej branzy, na co
zwraca uwage, jakie sq

Trojkgt Strategiczny jego kluczowe potrzeby?

GRUPA

DOCELOWA




cyfika

Kim sq nasi konkurenci?
W czym sq od nas na pewno
lepsi a w czym gorsi?
Czy jest co$ co oni potrafig a
my nie? .- Tréjkgt Strategiczny

GRUPA

DOCELOWA




cyfika
Warunek 1:
WIARYGODNOSC

opierac sie na prawdzie wynikajgcej z
DNA marki

Warunek 3:

ODMIENNOS¢E
oferowac co$ czego
nasza konkurencja

nie rpoze Warunek 2:
zaproponowac lub o . .
robi to wyraznie Optymalne rozwigzanie, czyli TRAFNOSE

gorzej niz my pozycjonowcmie mqui odwolywaé sie do

waznej potrzeby
odbiorcy

GRUPA
DOCELOWA




cyfika

co takiego mam ja,
czego nie ma konkurencja
a potrzebujqg odbiorcy

GRUPA

DOCELOWA




CZESC 2

JAK MOWI?




Pacyfika

Zasada l.

Przyciggnij mojg uwage.




Pacyfika

Zamiast mowic...

e ja->TY

spos6b -> SEKRET
e wykorzystaj -> UKRADNIJ
e przygotowanie -> KULISY
e dzi§ -> 60 SEKUND

e tatwo ->W 3 PROSTYCH KROKACH




sy fike
Strong hooks

e Dlaczego nikt nie moéwi o...

o Jesli jestesS w wieku migdzy .. a .. - stuchaj teraz

e Top 5 rzeczy, ktore X chce, zebys wiedziat/a

e X znienawidzi mnie, ze Wam to moéwie, ale...

e Mowcie, co chcecig, ale...

e Uczytam sie tego 3 lata, ale wyttumaczg Wam to w 60 sekund

e Jak NIE robi¢ XYZ




ENEE




Pacyfika

Zasada 2.

Mow do mnie w sprawie, ktora jest dla mnie
wazna.




https://www.youtube.com/watch?v=_JCOlvBBu4A



https://www.youtube.com/watch?v=_JC0IvBBu4A
http://www.youtube.com/watch?v=_JC0IvBBu4A

https://www.youtube.com/watch?v=M_GBQhl1LsA



http://www.youtube.com/watch?v=M_GBQhI1LsA
https://www.youtube.com/watch?v=M_GBQhI1LsA

Zasada 3.
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1 oosonds of prodesion

https://www.youtube.com/watch?v=MnAlgi-w4AY &t=2s



http://www.youtube.com/watch?v=MnAlgi-w4AY
https://www.youtube.com/watch?v=MnAlgi-w4AY&t=2s

Pacyfika

Zasada 4.

Uruchom we mnie emocje.




Teoria emociji

Mitos¢

Submisja

Optymizm Akceptacja

Antycypaga

Agresywnosc Strach

Gniew

Pogarda Rozczarowanie

Zal (skrucha)




Supermarket zdopaming

Social media wptywajg na mozg, silnie aktywujgc
system nagrdéd dzigki wytadowaniom dopaminy
generowanym przez oglgdanie tresci.

Zapewnia to nie tylko natychmiastowq przyjemnos¢,
ale nasze mézgi rejestrujq korzystanie z aplikacji jako
pozqgdang czynnos¢, ktérg bedziemy chcieli
powtarzac.

Filmy na TikToku to idealne wzmacniacze dopaminy.
Sq krétkie, wciggajgce, jest ich ciggta podaz i
segregowane pod nasze gusta przez algorytm.




cyfika

Zasada 5.

Bqgdz wiarygodny_a, w tym, o czym moéwisz.






http://www.youtube.com/watch?v=pp8vIJhwESw

o
Popchnij mnie do dziatania.

Zasada 6

Jacyfika




cyfiko

6 zasad
skutecznej komunikacji

1. Przyciggnij mojg uwage

2.  Mow do mnie w sprawie, ktora jest dla mnie
wazna

3. Mobw o niej w sposbb prosty, jednoznaczny i
zrozumiaty

4. Uruchom we mnie emocije
5. Baqdz wiarygodny_a, w tym o czym mowisz

6. Popchnij mnie do dziatania




CZESC 3

Q&A







» v fi Pacyfika Sp. z 0.0.
')ac ika ul. towicka 50/20

02-531 Warszawa




